
从“好房子”到“好燃气”
燃气美装的应用实践与思考

广东安美和科技有限公司  赵逸



好房子中要有好燃气

好燃气需要燃气美装



燃气美装是什么？



用户需求维度

源于标准化施工与个性化需求的错配

消费者想要的「好房子」与「好厨房」 实际落地的效果与差距
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空间价值维度

核心是解决厨房空间利用效率的问题

纵观居民户内燃气管道布置情形，普遍存在燃气管道裸露、与厨房装修不协调、占据厨房使用空间等状况
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安全合规维度

有别于普通的装饰装修    是以安全规范为核心的专业技术服务  

用户为追求美观而忽略安全隐患的改装隐藏 兼顾安全与美观的「专业燃气美装」
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产品方案维度

燃气美装不只是暗埋  

场景一：毛坯新装 场景二：局改/焕新 场景三：智慧厨房

工艺上包含暗埋和暗封  场景上包含了新建和改装



生态价值维度

以「好燃气」为起点   构建「好厨房」生态支点



燃气美装值不值得做？



某区域燃气公司案例
从历年数据中可以看出，燃气美装业务的增长不仅显著，而且在集团整体业务中的占比逐

年提高。这一趋势表明，燃气美装已从市场机遇转化为成熟的商业模式。

2022

2023

2024

燃气美装销售2422套，

同比上年增长251%。

厨电销售同比上年增长

301%

现期：美装+全屋家电+橱柜

燃气美装销售3200套，在

橱柜和家电领域有了新的

增长点。空冰洗销售450台，

橱柜销售242套。

现期：美装+全屋家电+橱柜

燃气美装销售3700套，

其中空冰洗销售1379台、

橱柜671套。

初期：传统燃气
安装+厨电

中期：美装+厨电

2025

后期：美装+
全屋家电+局改焕新
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2024.06《燃气美装对燃气企业非气业务的价值分析》

为业务决策提供价值评估依据   为市场推广提供可行性论证
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2024.10《居民户内燃气管道及设施美装工艺应用研究》

建立了兼顾安全技术合规性与施工质量的美装工艺标准体系
用户体验燃气美装工艺施工流程图
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行业领导实地考察
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行业客户业务交流和调研
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燃气美装如何做成？



五大关键节点问题

做不做 谁来做 利咋分 咋销售 咋施工
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成功？
失败？

产品

产品场景匹配性

定价

定价合理性

利益

利益均衡性

激励合理性

政策法规

（企业）安全技术合规性

（企业）财务法规合规性

技能

样板打造

推广技能

交付技能

运营

异常状况（政府）政策支持力度

组织能效

分包机制

扩品策略

认知

人员组织

职能分配

行业认知
业务认知

关键节点一：做不做

「一把手工程」
高层挂帅 战略攻坚 管理穿透 组织保障 督导执行 破局落地

「正确且难」
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打通业务落地逻辑闭环   构建燃气美装业务增长铁三角

高质施工方
承接燃气美装业务，作为施工交付的服务主体，

负责运营管理、设计施工与交付落地，以精细

运营、合规施工、高质交付推动业务闭环。

高效推广方
作为业务推广和转化者，在三方协同中发挥业务

转化作用，统筹业务推广、方案设计、项目运营、

客户对接与资源协调，驱动业务高效运转。

优质产品方
专注燃气美装产品研发与供应，提供培训

赋能与平台支持，为业务开展提供全方位

技术保障与资源后盾

关键节点二：谁来做
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关键节点三：咋分利

科学合理的定价逻辑 是分利的基础
定价逻辑 利益锚点 价值传导 量化依据 分配前置
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关键节点三：咋分利

目标：用户愿买单  伙伴有收益  行业可持续
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关键节点四：咋销售

营业厅

团售/新工
程开发

安检

社区网格

批量老旧改

拆移改

客服中心

通气点火

隐患整改

社交网媒

抄表

安全教育

场景和流量分类 流量转化分析 销售转化设计

流量与价值
分析

转化率/利润率
分析

适用产品
分析

产品方案
设计

销售动线
设计

推广话术
设计

激励制度
设计

转化策略
设计

深挖场景流量价值  精准转化提效增收
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关键节点五：咋施工
更多详见《居民用户燃气美装施工交付及验收指导手册》
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安美和服务——燃气美装业务全链路服务模式

燃气美装业务落地全链路服务
安美和可复制、可落地的「全程闭环解决方案」

一站式助力燃气美装业务落地与增长

项目
合作落地

业务
联合运营

专业
团队保障
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影响燃气美装业务转化率的相关因素
项目案例

成都项目                                 

长治项目                             

补放照片 补放照片 补放照片

补放照片 补放照片 补放照片

    南昌项目                                 邯郸项目

       秦皇岛项目                               安阳项目
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燃气美装
好房子中的好燃气新基建



 认知拉通 多方协同

多方跨阶段深度协作
实现燃气系统与建筑、装饰的「一体化设计」「一体化施工」

在房屋建造设计阶段融入燃气美装需求，
将一体化燃气解决方案及智慧厨房概念
作为产品差异化卖点。

地产商

将燃气设施融入厨房整体风格，实现功能
与外观统一。

装修设计

提早介入、主动牵头，
统筹一体化设计方向。

燃气公司

燃气设计院

融入建筑结构与装饰美学，预留智慧燃气
接口，设计关键部件智能化方案。

建筑设计为建筑结构协同、装饰融合及智能化升
级提供专业技术接口与设计依据。



标准引领 理论筑基 为好房子配上好燃气

国标图集参编 夯实行业标准
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外立管+高位表设计 预留梁穿孔、沟槽设计

新建建筑：源头融入  一体化设计施工

建筑源头融入  保障品质  降本增效



既有建筑: 城市更新 微改提质

暗封美装魔术系列 热水器管路焕新系列

不破不砸不拆  精细化微改造



样板图示意

补放照片

新一代住宅：燃气设施与住宅可持续演进深度绑定

样板图示意

补放照片

系统化燃气布局  重新定义好房子交付标准



我们的目标

推动燃气美装从厨房升级的「可选项」
跃升为「好房子中的好燃气新基建」

一体化设计施工深度嵌入

好房子
燃气新基建

新建住房标准交付

将燃气美装打造为好房子燃气新基建核心设施，
树立第四代住宅燃气系统集成样板。

推动燃气美装进入新建住房交付流程，同水电
系统一样交付即用。

在建筑设计阶段统筹燃气布局，实现燃气设施
与建筑主体同步设计、同步施工。



智能融合  生态互联

        以燃气智慧系统平台为核心的多维度集成

示意图

横向

与智慧家居系统平台无缝

对接，全面融入智能厨房

生态体系。

纵向

与智能安防、智能厨电、

智能可视化产品深度打通。



家装生态融合，实现“所见即所得”

设计前置，美装嵌入家居全流程

联合酷家乐、三维家等家装设计平台及头部橱柜、全

屋定制品牌，将“燃气美装”作为标准环节嵌入家装

设计流程，实现设计方案与燃气管道布局的可视化协

同，真正做到“所见即所得”。

以美装为支点，撬动家居业务新版图

依托燃气公司天然的入户流量优势，以燃气美装为切入点，

联动家装公司、设计机构及家居品牌，打通焕新、局改、

暗埋等场景，推动从单一燃气服务向一体化家居解决方案

升级，实现从功能服务商向燃气生活品牌的价值跃升。





以燃气美装为抓手  切入局改生态  深化生态融合
实现从安全底线到品质生活服务的价值跃迁

燃气行业 燃气
美装

大家居
生态

安全
背书

基础
产品

合规
底线

政策
驱动

主动型
改善

服务
升级

存量
用户

智能化
适老化

打造流量入口
撬动存量用户

被动型
刚需

智能化
产品



从好房子到好燃气

为品质生活筑牢根基



THANK 
YOU

广 东 安 美 和 科 技 有 限 公 司

广州市黄埔区科丰路33号20栋806（金发科技创新产业园）
https://www.anmeihe.com.cn/     020-84127802

安 美 和 燃 气 美 装


