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第一章 研究主要发现及结论  

1.1 议题的总体分布趋势及分析 

 2014 年 8 月，研究监测获得中国公共卫生与烟草控制议题以及烟草行业输

出议题的相关报道总量共计 2736 条，删去重复报道后共计 424 条，平均转

载率为 6.5 次/条。 

 从报道时间看，本月报道量分布比较起伏，高峰出现在 8 月下旬 25-27 日。

从整体舆情看，本月的话题围绕着《广告法》的修订和审议在进行，该话题

断断续续持续了一整月。8 月 25 日，《广告法》修订草案提交全国人大常委

会审议，随后两天内出现了较多相关的报道，因此形成了 8 月的报道高峰。 

 本月，控烟相关报道占 77.1%，烟草行业相关报道的比例占 18.2%，两者均

涉及的报道占 4.7%。抽样结果显示，控烟报道的平均转载率为 7.6 次/条，

烟草行业报道的平均转载率为 5.6 次/条。本月烟草行业在社会公益议题上，

输出的报道较多。 

 相比 6 月的数据来说，本月的报道虽然在数量上不多，但质量上更胜一筹，

热点事件的发声更为集中，单个传播势能较大。在控烟报道的淡月，热点事

件可能不多，但是能在单个事件上进行深度挖掘。 
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 监测结果显示，首发报道数量最多的议题依次是“烟草与健康”和“无烟立

法”。平均转载率最高的议题是“影视作品及广告”和“国际及港澳台经

验”。 

 本月控烟议题围绕的核心话题是：烟草与广告。全面禁止烟草广告一事在本

月达到高潮。无论是从行动过程还是结果来看，《广告法》修订案禁止烟草

广告一事，控烟主体（如控烟组织、意见领袖等）和重要媒体都扮演了主动、

积极的角色，成功借势《广告法》修订，并经由立法领域向青少年、社会影

响等话题转化、结晶，使其成为社会关注的公共事件，传播力大大提升，成

为今年继中央禁烟令后的又一大控烟立法领域重要事件。 

1.2 烟草控制议题传播模式分析 

 信源（谁在说）：媒体（自采自评）的报道最多，达到了 41.3%，表明本月

控烟议题媒体关注度高。中央政府部门和公共意见领袖为信源的报道平均转

载率最高。本月底，《广告法》修订案提交全国人大常委会审议，在相关报

道中多出现委员在会议上的讨论意见。同时，本月公共意见领袖也主动发声

进行倡导。 

 信道（传播渠道）：综合类网络媒体和都市媒体首发报道最多，都市媒体和

中央媒体的报道平均转载率最高。在都市媒体对烟草广告的报道中，京华时

报比较突出。 

 信宿（对谁说）：“烟民”和“政府决策部门”是主要倡导对象，对“烟草行

业”倡导的报道平均转载率最高。 



 
 

中国公共卫生与烟草控制议题监测月度分析报告-2014 年 8 月 

4 

 体裁：消息体裁的报道数量占比最大，其他体裁和深度报道的平均转载率最

高。在公共事件和争议事件上，本月都出现了典型的深度报道。 

 自主性：本月政府或控烟组织输出的报道数量上低于被动输出的数值，在平

均转载率上高于被动输出的数值。 

 报道调性：本月积极调性报道的比例为 60%，消极调性报道的比例为 5%，

中性调性的报道比例为 35%，在调性结构上与 7 月数据几乎保持一致，变化

幅度较小。这说明 7、8 月的报道调性趋势相同，比较稳定，控烟议题在舆

情上理性、积极。 

 图表数据及详细分析见报告正文。 
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第二章 研究报告正文 

2.1 议题的总体分布趋势及分析 

2.1.1 控烟议题报道时间分布趋势 

2014 年 8 月，研究监测获得中国公共卫生与烟草控制议题以及烟草行业输

出议题的相关报道总量共计 2736 条，删去重复报道后共计 424 条，平均转载率

为 6.5 次/条。 

控烟及烟草行业报道量变化的时间分布趋势如下： 

 

从报道时间看，本月报道量分布比较起伏，高峰出现在 8 月下旬 25-27 日。

从整体舆情看，本月的话题围绕着《广告法》的修订和审议在进行，该话题断断

0

50

100

150

200

250

300

8/1 8/3 8/5 8/7 8/9 8/11 8/13 8/15 8/17 8/19 8/21 8/23 8/25 8/27 8/29

控烟及烟草行业报道时间分布趋势 

首发报道 报道总量 



 
 

中国公共卫生与烟草控制议题监测月度分析报告-2014 年 8 月 

6 

续续持续了一整月。8 月 25 日，《广告法》修订草案提交全国人大常委会审议，

随后两天内出现了较多相关的报道，因此形成了 8 月的报道高峰。 

2.1.2 总体议题的结构分析 

本月，控烟相关报道占 77.1%，烟草行业相关报道的比例占 18.2%，两者均

涉及的报道占 4.7%。抽样结果显示，控烟报道的平均转载率为 7.6 次/条，烟草

行业报道的平均转载率为 5.6 次/条。 

需注意的是，本月烟草行业相关报道的比例虽然与上月相比相差不大，但是

本月烟草行业在社会公益议题上，输出的报道较多。 

 

2.1.3 烟草控制一级议题分布 

本监测研究将控烟议题分为十五类类，对监测获得的控烟相关报道进行了十

77.1% 
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4.7% 

总体议题结构分析 

控烟相关报道 

烟草行业报道 

两者皆有 
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五类一级议题的编码分析，得出的结构分布如下图所示： 

 

监测结果显示，首发报道数量最多的议题依次是“烟草与健康”和“无烟立

法”。平均转载率最高的议题是“影视作品及广告”和“国际及港澳台经验”。 

本月控烟议题围绕的核心话题是：烟草与广告。在前几月中，《广告法》修

订的相关话题已经出现，但多与其他热点话题共存，占报道版面。而在本月里，

《广告法》修订一事成为绝对的主角，在抽样编码的控烟报道转载次数最多的报

道里，前四篇皆与此相关。可以说，全面禁止烟草广告一事在本月达到高潮，这

与本月提交全国人大常委会审议、得出最后结果不无关系。 

在烟草广告一事上，整体报道舆情虽然不是尽善尽美，但仍然可圈可点。在

控烟行动上，此前有 41 学者联名倡导全面禁止烟草广告，本月有《132 名人“联

名上书” 呼吁新广告法禁止烟草广告》。在媒体表现上，6 月有人民日报评论

《不能给烟草留后门(法评)》，本月有光明日报发声《变相烟草广告无处不在 全
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1=烟草与健康，2=无烟立法，3=控烟公约，4=无烟场所，5=监管体制，6=包装警示，7=税收

价格，8=影视作品及广告，9=公共议题、抗争性议题与公共事件，10=公共卫生（PM2.5

等），11=文化价值，12=青少年控烟，13=国际及港澳台经验，14=电子烟，15=其他 

http://cul.sohu.com/20140828/n403844802.shtml
http://cul.sohu.com/20140828/n403844802.shtml
http://news.163.com/14/0618/04/9V0BUHG900014AED.html
http://media.people.com.cn/n/2014/0807/c40606-25418530.html
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面禁止烟草广告何时入法》。无论是从行动过程还是结果来看，《广告法》修订

案禁止烟草广告一事，控烟主体（如控烟组织、意见领袖等）和重要媒体都扮演

了主动、积极的角色，成功借势《广告法》修订，并经由立法领域向青少年、社

会影响等话题转化、结晶，使其成为社会关注的公共事件，传播力大大提升，成

为今年继中央禁烟令后的又一大控烟立法领域重要事件。 

需要一提的是，本月，影视明星房祖名和柯震东因吸食大麻在家中被捕，这

使得本月出现了关于大麻合法化的话题。在一些报道中，大麻的危害和对大麻的

控制常常与烟草加以比较，因此将其录入了编码表中。典型文本如，《提倡禁烟 

吸大麻怎能合法?》。 

2.2 控烟议题的传播模式分析 

2.2.1 信源：谁在说 

本监测研究对控烟议题的信息输出主体即信源进行了统计分析，以了解控烟

议题输出结构的现状和不足，结果如下图所示： 

http://media.people.com.cn/n/2014/0807/c40606-25418530.html
http://news.ifeng.com/a/20140820/41657151_0.shtml
http://news.ifeng.com/a/20140820/41657151_0.shtml
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监测表明，媒体（自采自评）在信源中的占比最高，达到了 41.3%，表明本

月控烟议题媒体关注度高。中央政府部门和公共意见领袖为信源的报道平均转载

率最高。 

本月底，《广告法》修订案提交全国人大常委会审议，在相关报道中多出现

委员在会议上的讨论意见，如《全面禁止烟草广告是否应该入法引起热议》。同

时，本月公共意见领袖也主动发声进行倡导，如《132 名人“联名上书” 呼吁

新广告法禁止烟草广告》，其中包括中国工程院院士钟南山、著名主持人赵忠祥、

心血管病专家胡大一等。越是著名的组织和人物发出的新闻，越能引起关注，中

央政府部门和公共意见领袖具有新闻传播价值规律中的显要性，因此，以其为信

源的报道平均转载率较高。 

5.8% 6.7% 10.6% 
10.6% 

3.8% 3.8% 4.8% 
2.9% 

3.8% 

6.7% 

41.3% 

7.7% 
7.7% 

4.8% 

46.7  

6.0  5.2  

2.1  

6.8  7.0  
6.2  

4.3  
5.3  

25.1  

8.0  

1.4  
3.4  

6.6  

0.0

5.0

10.0

15.0

20.0

25.0

30.0

35.0

40.0

45.0

50.0

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%

40.0%

45.0%

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14

首发报道 平均转载率 

1=中央政府部门；2=卫生主管部门；3=地方政府部门；4=官方控烟机构；5=中国民间控烟机
构；6=国际控烟机构（在华）；7=港澳台及国际控烟主体；8=烟草行业；9=普通公众；10=公
共意见领袖；11=媒体；12=医疗研究机构及公共卫生专家；13=公共组织与场所；14=其他 

http://china.cnr.cn/NewsFeeds/201408/t20140830_516351750.shtml
http://cul.sohu.com/20140828/n403844802.shtml
http://cul.sohu.com/20140828/n403844802.shtml
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2.2.2 信道：媒体渠道 

基于输出控烟报道的媒体现状，研究对信道的分类进行了进一步细分，将媒

体渠道分为八类并进行了统计分析，结果如下图所示： 

 

在媒体渠道的首发报道上，综合类网络媒体和都市媒体首发报道最多，都市

媒体和中央媒体的报道平均转载率最高。 

在都市媒体对烟草广告的报道中，京华时报比较突出。典型报道为，《明星

做广告代言必须先使用 户外烟草广告被叫停》，《“立法不能给烟草广告留后门”》。

其中，前者为控烟议题中转载次数最多的报道。 

2.2.3 信宿：对谁说 

本监测研究将控烟议题的重点倡导对象分为“政府决策部门”、“烟草行业”、

“公众（非烟民）”、“烟民”、“机构与场所”、“无明显倡导对象”等七类，编码
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http://news.cnfol.com/guoneicaijing/20140826/18785434.shtml
http://news.cnfol.com/guoneicaijing/20140826/18785434.shtml
http://news.ifeng.com/a/20140831/41798294_0.shtml


 
 

中国公共卫生与烟草控制议题监测月度分析报告-2014 年 8 月 

11 

分析如下： 

 

本月监测中，“烟民”和“政府决策部门”是主要倡导对象，对“烟草行业”

倡导的报道平均转载率最高。 

对“政府决策部门”的倡导主要着力在通过《广告法》全面禁止烟草广告上。

对烟草行业的倡导报道数量并不多，一是着力在《广告法》通过审议后，倡导烟

草行业遵守法规；二是地方法规对烟草售卖的限制，如“严格禁止经营户向未成

年人出售烟草制品”（《我市严禁向未成年人出售烟草制品》）。 

2.2.4 体裁 

本监测研究将控烟议题呈现的体裁分为“消息”、“评论”等五类，编码分析

如下： 
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http://www.scnjnews.com/news/content/2014-08/04/content_1252801.htm
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监测数据显示，消息体裁的报道数量占比最大，其他体裁和深度报道的平均

转载率最高。 

在其他体裁的报道中，《美国如何防止空气污染》转载次数达到 17 次，该报

道节选自《美国民生实录》一书，单篇报道拉高了平均转载率。 

在公共事件和争议事件上，本月都出现了典型的深度报道。烟草广告热点事

件有光明日报的《变相烟草广告无处不在 全面禁止烟草广告何时入法》、京华时

报的《明星做广告代言必须先使用 户外烟草广告被叫停》；南方周末相继在争议

事件上输出了报道《中美烟草诉讼,为何差距这么大》和《电子烟:肆虐在无主之

地》。 

2.2.5 自主性 

本监测研究进一步分析了控烟议题输出的主体，结果如下图所示： 
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http://news.ifeng.com/a/20140828/41756469_0.shtml
http://media.people.com.cn/n/2014/0807/c40606-25418530.html
http://news.cnfol.com/guoneicaijing/20140826/18785434.shtml
http://www.infzm.com/content/103201
http://www.infzm.com/content/102764
http://www.infzm.com/content/102764
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本月政府或控烟组织输出的报道数量上低于被动输出的数值，在平均转载率

上高于被动输出的数值。正如前文所述，本月热点事件禁止烟草广告在倡导过程

中，控烟主体积极主动地发声，媒体在消息上跟进，在评论和深度报道中立论。

为倡导过程和行动增加了传播势能，使得这一烟草立法领域事件转化为了社会公

共事件。 

2.2.6 报道调性 

报道调性是指新闻报道中使用的文字、图像、声音所传达的倾向和感情色彩，

一般新闻报道能给读者带来积极乐观、消极悲观和中性等感受。 
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在报道调性上，本月积极调性报道的比例为 60%，消极调性报道的比例为

5%，中性调性的报道比例为 35%，在调性结构上与 7 月数据几乎保持一致，变

化幅度较小。这说明 7、8 月的报道调性趋势相同，比较稳定，控烟议题在舆情

上理性、积极。 

2.3 控烟重点议题分析 

2.3.1 重点报道标题列表 

序号 标题 首发媒体 时间 转载 

1 
明星做广告代言必须先使用 户外烟草广告被

叫停 
中金在线 8/26 120 

2 广告法修订草案规定禁止设置户外烟草广告 中国新闻网 8/25 62 

3 “立法不能给烟草广告留后门” 凤凰网 8/31 54 

4 全面禁止烟草广告是否应该入法引起热议 中国广播网 8/30 43 

60% 

5% 
35% 

媒体报道调性分析 

积极 

消极 

中性 

http://news.cnfol.com/guoneicaijing/20140826/18785434.shtml
http://news.cnfol.com/guoneicaijing/20140826/18785434.shtml
http://www.chinanews.com/gn/2014/08-25/6528490.shtml
http://news.ifeng.com/a/20140831/41798294_0.shtml
http://china.cnr.cn/NewsFeeds/201408/t20140830_516351750.shtml
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5 公共场所禁烟 广东正在立法 新浪 8/27 35 

 

2.3.2 烟草与健康议题结构分析 

 

在本月的“烟草与健康”议题中，“吸烟与疾病”和“戒烟方法”议题的报

道数量最多。其他议题的平均转载率最高，主要原因在于本月加入了部分大麻合

法化话题相关的报道，在报道中，大麻的危害多与烟草相比较，拉高了这一议题

的平均转载率。 

而本月在提出问题和解决问题上的比例比较合理，报道数量相当。指出烟草

有害的事实，同时也提供解决问题的戒烟方法，这样的结构能够使恐惧诉求更具

有劝服效果，更有利于改变认知和态度，从而转换为行动。 
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2.3.3 青少年控烟议题结构分析 

 

在“青少年控烟”议题中，“烟草售卖”的报道数量最多，且转载率最高。

同时，“心理与性格”议题的转载率也较高。在本月的全面禁止烟草广告热点事

件中，通过提及烟草广告的社会影响，尤其是对青少年的影响，烟草广告议题从

立法领域事件转化为社会公共事件。在全面禁止烟草广告一事上，“青少年控烟”

议题为其增加了合理性。 

典型文本如，“烟草广告、促销和赞助必将继续危害公众，尤其是青少年，

后患无穷”，“ 未成年人保护法里面没有规定相关的执法机构和处罚措施，因

此在广告法等相关法律的修改中应对此予以明确”（《变相烟草广告无处不在 全

面禁止烟草广告何时入法》）。 

2.3.4 控烟报道的文本分析：怎么说 

研究表明，在控烟文本中使用“恐惧诉求”、“人性诉求”、“代言人”、“行动
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http://media.people.com.cn/n/2014/0807/c40606-25418530.html
http://media.people.com.cn/n/2014/0807/c40606-25418530.html
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呼吁”、“修辞格”、“无明显诉求方式”等手段能影响控烟传播的效果，对本月的

控烟媒体报道文本进行分析，结果如下： 

 

监测结果显示，无明显诉求方式的首发报道数量最多。代言人和行动呼吁诉

求的报道平均转载率最高。 

在本月的全面禁止烟草广告一事中，公共意见领袖发挥了传声筒作用，如参

加《广告法》审议的委员和进行联名倡导的社会公知等。 

在“吸烟与疾病”议题中，值得一提的是，报道《16 岁男孩一天抽两包烟 患

上脉管炎腿疼难走路》和《80 岁老人谈经验戒烟说难不难》，两篇报道一篇指向

烟害，一篇指向戒烟方法，都采用了叙述个体故事的方法，能对烟民感同身受，

起到劝服效果。 
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http://www.sxwbs.com/wb/news_13/sx_0/4031011.shtml
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2.4 烟草行业输出议题析 

2.4.1 重点报道标题列表 

序号 标题 首发媒体 时间 转载 

1 
明星吸食的大麻 浙江义乌在航空邮包中查

获过 
四川日报网 8/22 31 

2 
内地货柜车藏 130 万支总值 350 万港元私烟 

司机被捕 
中国新闻网 8/3 29 

3 
义乌打掉一假烟销售团伙 一货车 24000 多

条烟全是假的 
凤凰网 8/4 18 

4 
陕西铜川破获销售假冒名烟案 涉案价值超

千万元 
四川日报网 8/15 15 

2.4.2 烟草行业重点议题 

 

本月烟草行业的议题中，报道数量最多的是“打假走私”和“产业与产品”

议题。“政府扶持”议题获得了最高的平均转载率，主要原因在于单篇报道《王

君会见国家烟草专卖局局长凌成兴》转载次数达到 9 次，拉高了平均转载率。 
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http://politics.scdaily.cn/gdbb/content/2014-08/22/content_8489453.htm?node=4726
http://politics.scdaily.cn/gdbb/content/2014-08/22/content_8489453.htm?node=4726
http://www.chinanews.com/ga/2014/08-03/6453144.shtml
http://www.chinanews.com/ga/2014/08-03/6453144.shtml
http://news.ifeng.com/a/20140804/41426345_0.shtml
http://news.ifeng.com/a/20140804/41426345_0.shtml
http://politics.scdaily.cn/gdbb/content/2014-08/15/content_8439542.htm?node=4726
http://politics.scdaily.cn/gdbb/content/2014-08/15/content_8439542.htm?node=4726
http://www.bynrnews.com/new/neimeng/20140827/93393.html
http://www.bynrnews.com/new/neimeng/20140827/93393.html
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“社会公益”议题从上月的占比 2%上升至本月的 13%，需要警惕。8 月遇

上云南地震、临近开学季，烟草行业输出的“公益”活动增多，如《云南中烟向

地震灾区捐款 1000 万支持抗震救灾》、《上汽集团携手上海烟草向青海捐赠校车》、《平

顶山市总工会与市烟草公司联合开展金秋助学活动》。 

另外，《打工 9 年依然欠债 种烟 6 年即成大户》报道值得注意。在经济领域，

烟草行业因为在营销方面经验较多，擅长于塑造人物打造形象方面。如本篇报道

从标题上就很具有噱头，并且发布于重庆日报上，对于打动当地老百姓群体比较

有效果。典型文本如，“时任重庆彭水烟草分公司烟技术员杨成槐的一通电话，

把他说动了，他当即借了路费回到了村里。在杨成槐的指导下，他当起了烟农。

从此，萧红的生活轨迹改变了。”在这方面，烟草行业的经验是值得借鉴的，如

何讲故事、塑人物才能动人心、促行动。 

  

http://news.xinhuanet.com/local/2014-08/04/c_133530563.htm
http://news.xinhuanet.com/local/2014-08/04/c_133530563.htm
http://www.autohome.com.cn/dealer/201408/15515052.html
http://www.zyjjw.cn/pds/news/2014-08-07/181918.html
http://www.zyjjw.cn/pds/news/2014-08-07/181918.html
http://cq.people.com.cn/newscenter/cq/news.cqr300?Num=7514624
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附件 

附件 1：月度研究主要编码表（2014 年） 

内容分析编码表 1：烟草控制议题分类表 

1=烟草与健康相关议

题 
2=无烟立法相关议题 3=控烟公约相关议题 

4=无烟场所相关

议题 

5=监管体制相关议题 6=包装警示相关议题 7=税收价格相关议题 
8=影视作品及广

告相关议题 

9=公共议题、抗争性

议题与公共事件相关

议题 

10=公共卫生（PM2.5

等）相关议题 

11=文化价值相关议

题 

12=青少年相关议

题 

13=港澳台及国际经

验相关议题 
14=电子烟相关议题 15=其他议题  

内容分析编码表 2：烟草行业相关议题分类表 

1=社会公益行为相关议题 2=打假走私相关议题 3=政策扶持相关议题 

4=产业与产品相关议题 5=烟草与腐败相关议题 6=其他议题 

内容分析编码表 3：主要二级议题分类表 

控烟健康

相关议题 

1= 吸烟与

疾病 

2= 戒烟故

事 

3= 研究发

现 

4=二手烟 5= 戒烟方

法 

6=其他 

控烟框架

公约相关

议题 

1= 公约介

绍 

2= 履约情

况 

3= 履约建

议 

4=国家形象 
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公共场所

控烟议题 

1= 政策介

绍 

2= 控烟范

围 

3= 医疗机

构 

4=效果监测 

青少年控

烟相关议

题 

1= 身心健

康 

2= 无烟学

校 

3= 人际交

往 

4=心理与性格 5=烟草售

卖 

内容分析编码表 4：信源分类表 

1=中央政府部门[不含卫生

部门] 
2=卫生主管部门 3=地方政府部门 

4=官方控烟机构 5=中国民间控烟机构 6=国际控烟组织 

7=港澳台及国外控烟主体 8=烟草行业 9=普通公众 

10=公共意见领袖 11=媒体[自采自评] 12=医疗机构 

13=公共组织与场所 13=其他  

内容分析编码表 5：报道体裁分类表 

1=消息 2=评论 3=深度报道 

4=科普与研究报告 5=其他  

内容分析编码表 6：信道分类表 

1=中央媒体 2=地方官媒 3=卫生类媒体 

4=财经类媒体 5=都市类媒体 6=综合类网络媒体 

7=卫生类网络媒体 8=其他  

内容分析编码表 7：诉求方式表 

1=恐怖诉求 2=人性诉求 3=代言人 

4=行动呼吁 5=修辞格 6=无明显诉求方式 
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附件 2：2014 年 8 月监测研究重点报道标题列表 

标题 日期 转载 

明星做广告代言必须先使用 户外烟草广告被叫停 8/26 120 

钟南山呼吁新《广告法》全面禁烟 8/27 79 

男子京津高铁吸烟被罚款千元 8/10 77 

广告法修订草案规定禁止设置户外烟草广告 8/25 62 

男子高铁上烟瘾发作吸烟致高铁降速晚点被罚千元 8/10 60 

工商总局受理 9 件反垄断案 涉烟草等国内外企业 8/27 55 

“立法不能给烟草广告留后门” 8/31 54 

我国拟修法禁止设置户外烟草广告 8/25 48 

为什么我们不能全面禁止烟草广告——直击广告法修订草案审议现场 8/30 46 

全面禁止烟草广告是否应该入法引起热议 8/30 43 

烟企形象广告不算违法? 8/22 37 

17 岁少年吸烟成瘾 致行走困难恐截肢 8/1 37 

公共场所禁烟 广东正在立法 8/27 35 

成都查获特大走私卷烟案 查扣卷烟 3650 条涉案逾百万 8/25 34 

美国疾控中心:电子香烟会诱导从不吸烟的青少年吸烟 8/29 33 

明星吸食的大麻 浙江义乌在航空邮包中查获过 8/22 31 

高铁卫生间里吸烟 乘客柳某受罚千元 8/11 30 

埃博拉死者近 900 美用烟草生产特效药 ZMAPP 8/6 30 

内地货柜车藏 130 万支总值 350 万港元私烟 司机被捕 8/3 29 

18 省市出台地方版公务接待规定 公函制、禁烟酒成共通点 8/29 29 

提倡禁烟 吸大麻怎能合法? 8/20 28 

全国人大常委会审议广告法草案 全面禁烟草广告 8/30 28 

“邓小平”饰演者戒烟多年 为拍好戏重新吸烟(图) 8/8 26 

中国光大银行与中国烟草总公司签署战略合作协议 8/21 25 

盘点世界各国对吸大麻量刑 大多数国家严令禁止 8/21 24 

湖北每百名初中生中 7 个是“老烟枪” 8/13 24 

初三女生吸烟率高于成年女性 14 个初中生 1 个抽烟 8/13 24 

变相烟草广告无处不在 全面禁止烟草广告何时入法 8/7 24 

墨西哥 72 岁老妇控告烟草公司侵犯肖像权(图) 8/18 23 

光大银行与中国烟草总公司签署战略合作协议 8/26 23 

http://news.cnfol.com/guoneicaijing/20140826/18785434.shtml
http://news.ifeng.com/a/20140827/41739649_0.shtml
http://news.ifeng.com/a/20140810/41513301_0.shtml
http://www.chinanews.com/gn/2014/08-25/6528490.shtml
http://news.ifeng.com/a/20140810/41512760_0.shtml
http://www.rmzxb.com.cn/gqmq/czd/2014/08/27/368685.shtml
http://news.ifeng.com/a/20140831/41798294_0.shtml
http://news.xinhuanet.com/politics/2014-08/25/c_1112221700.htm
http://news.xinhuanet.com/fortune/2014-08/30/c_1112294923.htm
http://china.cnr.cn/NewsFeeds/201408/t20140830_516351750.shtml
http://news.ifeng.com/a/20140822/41693119_0.shtml
http://news.sohu.com/20140801/n403015383.shtml
http://news.sina.com.cn/o/2014-08-27/071030749580.shtml
http://china.haiwainet.cn/n/2014/0825/c345646-21007588.html
http://world.haiwainet.cn/n/2014/0829/c232591-21026141.html
http://politics.scdaily.cn/gdbb/content/2014-08/22/content_8489453.htm?node=4726
http://politics.scdaily.cn/gdbb/content/2014-08/11/content_8410863.htm?node=4726
http://nm.people.com.cn/n/2014/0806/c356220-21896323.html
http://www.chinanews.com/ga/2014/08-03/6453144.shtml
http://www.rmzxb.com.cn/sy/yw/2014/08/29/369836.shtml
http://news.ifeng.com/a/20140820/41657151_0.shtml
http://news.163.com/14/0830/20/A4U1QI5D00014JB5.html
http://news.ifeng.com/a/20140808/41499338_0.shtml
http://news.xinhuanet.com/fortune/2014-08/21/c_126900239.htm
http://politics.scdaily.cn/gdbb/content/2014-08/21/content_8469528.htm?node=4726
http://news.sohu.com/20140813/n403399544.shtml
http://society.nen.com.cn/system/2014/08/13/012589934.shtml
http://media.people.com.cn/n/2014/0807/c40606-25418530.html
http://news.ifeng.com/a/20140818/41625471_0.shtml
http://www.chinastock.com.cn/yhwz_about.do?methodCall=getDetailInfo&docId=4374788
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“大麻合法化”是毒品化思维 8/22 22 

天津消协连发七问“剑指”淘宝网无视法规售烟 8/7 20 

美国 29 州检察长联名要求美国加强对电子烟控制 8/10 20 

世界卫生组织建议各国政府对青少年禁售电子烟 8/27 19 

多伦多卫生局拟扩大禁烟范围 华人电子烟商叫苦 8/20 19 

浙江警方捣毁一假烟窝点 案值超千万 20 余嫌犯落网 8/4 18 

义乌打掉一假烟销售团伙 一货车 24000 多条烟全是假的 8/4 18 

室内公共场所禁烟实施 3 年:部分仍烟雾缭绕(图) 8/20 18 

哈尔滨方正县无照卖烟太嚣张 烟贩追打执法人员(图) 8/20 18 

专家:《广告法》不应给烟草广告留后门 8/21 17 

淘宝网上公然叫卖烟草 天津消协七问淘宝售烟 8/7 17 

女护士控烟遭患者仨女家属暴打住院 8/22 17 

美国如何防止空气污染 8/28 17 

福州初审公共场所控烟条例 12 类场所拟禁烟 8/29 16 

违规烟民拒受罚 控烟办:我们无执法权 8/27 15 

陕西铜川破获销售假冒名烟案 涉案价值超千万元 8/15 15 

女性吸烟雌激素促进烟草颗粒物致癌 8/24 15 

工商总局受理 9 件反垄断案 涉及烟草保险等领域 8/26 15 

16 岁男孩一天抽两包烟 患上脉管炎腿疼难走路 8/1 15 

政协委员建议戒烟药纳入医保 广东卫计委:待研究 8/27 14 

云南烟草专卖局向鲁甸地震灾区捐款 1000 万 8/4 14 

烟草企业赞助行为也要禁止 8/31 14 

让安全可管可控 瑞星护卫天津烟草 8/25 14 

韩国的士和公交司机在车内吸烟 违者将被罚 600 元 8/8 14 

广东惠州查获一起涉走私香烟洋酒案 案值约 50 万元 8/19 14 

“烟草惠民工程”助烟农脱贫致富 8/11 14 

小姨子开快运公司 姐夫借机运走私烟被查获 8/12 13 

台湾研究显示青少年每天一包烟 染毒瘾机率高 10 倍 8/21 13 

评论:禁烟关键是“法要责众” 8/15 13 

内蒙古两企业涉垄断被罚 分别从事烟花烟草行业 8/14 13 

买“中科院教授”的戒烟药老烟民 30 万元打水漂 8/11 13 

工体看球难禁“二手烟” 8/10 13 

工体看球难禁“二手烟” 8/10 13 

132 名人“联名上书” 呼吁新广告法禁止烟草广告 8/28 13 

易燃物旁烟头多 “无烟商城”为何难“戒烟” 8/24 12 

委员建议全面禁止烟草广告及促销 8/31 11 

天津市消费者协会上午七问淘宝售烟 8/7 11 

陕西安康警方打掉非法经营卷烟团伙 涉案超 90 万 8/18 11 

三手烟常备忽略但危害不浅 专家呼吁警惕三手烟危害 8/22 11 
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http://news.qq.com/a/20140804/030797.htm
http://news.ifeng.com/a/20140831/41797903_0.shtml
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日本人吸烟率首次跌破 20% 8/1 11 

俄禁烟令初见成效 年内吸烟人数下降 6% 8/7 11 

把烟戒了,把钱捐了(点赞中国·爱国、敬业、诚信、友善) 8/20 11 

扬州多处现“抓香烟”机 市民疑其具有赌博功能 8/23 10 

烟草企业名称和商标广告 8/31 10 

媳妇要求公公抽烟须下楼 8/24 10 

日媒:日本社会毒品大麻泛滥“乱如麻” 8/25 10 

情侣售假烟双双落网 8/1 10 

埃博拉病毒克星或诞生 德公司从烟草叶萃取药物成分(高清) 8/15 10 
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