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第一章 研究主要发现及结论  

1.1 议题的总体分布趋势及分析 

 2015 年 2 月，研究监测获得中国公共卫生与烟草控制议题以及烟草行业输

出议题的相关报道总量共计 2783 条，删去重复报道后共计 401 条，平均转

载率为 6.9 次/条。 

 本月控烟及烟草相关报道在 2 月 14 日达到峰值。受春节放假影响，2 月 17

日到 2 月 26 日报道量下降明显。根据对既往三年数据的分析，可以看出，

受媒体工作时间和春节时间点特性影响，控烟和烟草行业报道形成了一定模

式：在时间上，报道集中在春节前，春节期间则比较少；在报道议题上，内

容围绕着春节展开，如关注各单位场所的控烟情况、烟草行业的年终盘点和

市场监管效果等。此外，由于时间点上的契合，“无烟两会”在此期间的报

道也不少。 

 本月，控烟相关报道的比例达 66.7%，烟草行业相关报道的比例占 12.4%，

两者均涉及的报道比例占 20.9%。抽样结果显示，控烟报道的平均转载率为

9.8 次/条，烟草行业报道的平均转载率为 7.8 次/条。本月烟草行业在媒体

报道上发力是较多的，主要体现在行业税收、市场监管和未来展望方面。 

 监测结果显示，首发报道数量最多的议题依次是“烟草与健康”、“无烟立

法”和“公共议题、抗争性议题与公共事件”，“税收价格”议题的平均转

载率最高。 
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 本月关注度相对较高的公共事件仍然为“《广告法》的修订”，内容聚焦于烟

草销售终端的广告形式上。但可能是因为话题讨论已持续一段时间，传播势

能有所下降。另一个议题是已经成为常规性议题的“无烟两会”。这样的报

道也已经形成了一定的报道模式：在体裁上多维消息，且篇幅不大；在题目

上多出现“表率”、“清风”字眼；在内容上多与两会的其他形式进行捆绑，

比如崇尚节俭不提供矿泉水支持环保进行电子化开会。 

1.2 烟草控制议题传播模式分析 

 信源（谁在说）：媒体（自采自评）和官方控烟机构发出的报道最多，烟草

行业为信源的报道平均转载率最高。但是控烟专业人士比较关注的从严修订

《广告法》议题，媒体对此的报道热情并不是太高。 

 信道（传播渠道）：本月比较突出的是地方媒体发出的报道，不仅首发报道

数量排在第三位，而且输出的报道平均转载率达到最高。在本月春节常规报

道中，地方官媒在多个话题上都占有优势。但由于是地方官媒，宣传性质大

于新闻报道性质，使这些常规报道难以真正沉淀到老百姓生活中。 

 信宿（对谁说）：“烟民”是主要倡导对象，尤其是春节禁烟报道的主要倡导

对象。无明显倡导对象的报道平均转载率最高。议题常规化、地方官媒为主

力军、宣传性大于新闻报道性、传递事实信息多于传递价值信息，这些都使

得报道中的倡导缺少明确的目标指向。 

 体裁：本月消息体裁的报道数量占比最大，短平快的豆腐块通稿多。本月的

评论数量很少，但平均转载率是最高的。 
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 自主性：本月政府或控烟组织主动输出的报道在数值上均低于被动输出的报

道。控烟主体发出的声音与媒体关注的新闻点之间出现了鸿沟，媒体并没有

对控烟主体发出的声音都表示出兴趣。春节控烟、“无烟两会”俨然成了特

定时间下的常规议题，控烟主体需要找准媒体脉象，进行话题引导、议程管

理，在不同的议题上侧重点不同，有的放矢。 

 报道调性：本月积极调性报道的比例为 41%，消极调性报道的比例为 5%，

中性调性的报道比例为 54%。 

 图表数据及详细分析见报告正文。 
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第二章 研究报告正文 

2.1 议题的总体分布趋势及分析 

2.1.1 控烟议题报道时间分布趋势 

2015 年 2 月，研究监测获得中国公共卫生与烟草控制议题以及烟草行业输

出议题的相关报道总量共计 2783 条，删去重复报道后共计 401 条，平均转载率

为 6.9 次/条。 

控烟及烟草行业报道量变化的时间分布趋势如下： 

 

从上图可见，本月控烟及烟草相关报道在 2 月 14 日达到峰值。受春节放假

影响，2 月 17 日到 2 月 26 日报道量下降明显。 
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监测数据表明，2 月 14 日前后并没有一个报道量集中、关注度高的控烟热

点话题。控烟报道多关注各地的春节禁烟工作（如《祖庙博物馆除夕起全面禁烟》），

烟草报道则聚焦各地的年终汇报和市场监管（如《去年我省烟草工业实现税利

220 亿元》、《严打烟草制假贩假 将持续到元宵节后》）。2 月 17 日到 2 月

26 日为农历的大年廿九到正月初八，正好是春节放假期间，因此上班的记者少，

发出的报道少。一般情况下，春节所在的月份比其他月份的报道更少，除非有重

要新闻或议题出现。比如，2013 年春节期间（2 月）的报道在 2013 年中相对较

少，但当月仍有对“烟草院士”的持续报道，新闻总量还是达到 3730 条；2014

年春节期间（1 月底 2 月初），恰逢中央颁布“领导干部禁烟令”，媒体输出了

大量的控烟新闻。 

根据对既往三年数据的分析，可以看出，受媒体工作时间和春节时间点特性

影响，控烟和烟草行业报道形成了一定模式：在时间上，报道集中在春节前，春

节期间则比较少；在报道议题上，内容围绕着春节展开，如关注各单位场所的控

烟情况、烟草行业的年终盘点和市场监管效果等。此外，由于时间点上的契合，

“无烟两会”在此期间的报道也不少。更具体的分析和进一步的建议详见后文。 

2.1.2 总体议题的结构分析 

本月，控烟相关报道的比例达 66.7%，烟草行业相关报道的比例占 12.4%，

两者均涉及的报道比例占 20.9%。抽样结果显示，控烟报道的平均转载率为 9.8

次/条，烟草行业报道的平均转载率为 7.8 次/条。 

http://news.163.com/15/0213/02/AIA5BO9F00014AED.html
http://news.sina.com.cn/c/2015-02-14/035431520152.shtml
http://news.sina.com.cn/c/2015-02-14/035431520152.shtml
http://difang.gmw.cn/newspaper/2015-02/13/content_104562285.htm
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烟草行业和两者皆涉及到的报道比例大幅上升，可以看出本月烟草行业在媒

体报道上发力较多，主要体现在行业税收、市场监管和未来展望方面。比如本月

转载最多的报道《去年我省烟草工业实现税利 220 亿元》次数达到 194 次，描

写的便是四川省烟草工业在 2014 年的税收状况。同时，因为税收价格话题有时

也涉及到了控烟议题方面的内容，因而本月两者皆涉及的报道比例也增长不少。 

 

2.1.3 烟草控制一级议题分布 

本监测研究将控烟议题分为十五类，对监测获得的控烟相关报道进行了十五

类一级议题的编码分析，得出的结构分布如下图所示： 

66.7% 

12.4% 
20.9% 

总体议题结构分析 

控烟相关报道 

烟草行业报道 

两者皆有 

http://news.sina.com.cn/c/2015-02-14/035431520152.shtml
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监测结果显示，首发报道数量最多的议题依次是“烟草与健康”、“无烟立

法”和“公共议题、抗争性议题与公共事件”，“税收价格”议题的平均转载率

最高。 

此处对“公共议题、抗争性议题与公共事件”议题的内容进行一下说明。这

里所指的“公共议题、抗争性议题与公共事件”报道数量多是相对于控烟内容其

他议题来说的，而不是对于整个媒体报道趋势和公众舆论来说的。因此，可能会

出现这一议题的数值高于其他控烟议题，但是并未在更大的社会范围内引起反响

的报道情况。在设定这一指标之初，当时的控烟事业尚未在社会范围内引起大规

模的讨论，因此研究团队将具有突发性、争议性和公共性的控烟事件都纳入到了

这项指标中。但现在这项指标与最先设定时的情况稍有不同，主要体现在控烟所

面临社会环境的变化——公众对控烟的认知提高了。但研究团队没有对这项指标

进行拆分、更新主要是因为保持一致性和连贯性更利于数据间的比较和分析。 
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本月关注度相对较高的公共事件仍然为“《广告法》的修订”，内容聚焦于烟

草销售终端的广告形式上。但可能是因为话题讨论已持续一段时间，传播势能有

所下降。报道发声者以控烟协会和突出控烟人士为主，而媒体跟进的报道较少。

另一个议题是已经成为常规性议题的“无烟两会”。二月的“无烟两会”议题多

由地方发声，地方官媒是报道的主力，体裁多为消息，报道宣传政府风气、跟好

政治站队的实质多过于对新闻点的追逐。这样的报道也已经形成了一定的报道模

式：在体裁上多为消息，且篇幅不大；在题目上多出现“表率”、“清风”字眼；

在内容上多与两会的其他形式进行捆绑，比如崇尚节俭不提供矿泉水支持环保进

行电子化开会。 

2.2 控烟议题的传播模式分析 

2.2.1 信源：谁在说 

本监测研究对控烟议题的信息输出主体即信源进行了统计分析，以了解控烟

议题输出结构的现状和不足，结果如下图所示： 
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监测表明，媒体（自采自评）和官方控烟机构发出的报道最多，烟草行业为

信源的报道平均转载率最高。该数据结构与 1 月的一致。 

媒体在春节期间输出的控烟报道有常态化的趋势，比如在内容上契合过春节

提供健康生活妙招（戒烟被包含在其中）一类的信息和配合控烟主体进行无烟检

查的情况。而控烟专业人士比较关注的从严修订《广告法》议题，媒体对此的报

道热情并不是太高，这一话题从时间线上来看有传播势能下降的趋势。 

地方政府和烟草行业共同输出的新闻报道《去年我省烟草工业实现税利 220

亿元》为本月转载次数最高的报道，故拉高了信源“烟草行业”的平均转载率。

此外，如前所述，烟草行业本月关于行业税收的报道比较多，也导致这类信源输

出的报道的平均转载率上升。 

2.2.2 信道：媒体渠道 

基于输出控烟报道的媒体现状，研究对信道的分类进行了进一步细分，将媒
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http://news.sina.com.cn/c/2015-02-14/035431520152.shtml
http://news.sina.com.cn/c/2015-02-14/035431520152.shtml
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体渠道分为八类并进行了统计分析，结果如下图所示： 

 

在媒体渠道的首发报道上，综合类媒体和都市类媒体首发报道位于前列。本

月比较突出的是地方媒体发出的报道，不仅首发报道数量排在第三位，而且输出

的报道平均转载率达到最高。 

在本月春节常规报道中，地方官媒在多个话题上都占有优势，春节禁烟、烟

草行业税收、市场监管、“无烟两会”这几项话题都“接地方气”。春节禁烟跟

老百姓过年相关，行业税收和市场监管跟地方经济有关，而春节前后的两会都还

在地方上举行更是跟地方政治相连。可见在春节控烟常规报道中，地方官媒具有

优势、也比较突出，但由于是地方官媒，可算是当地喉舌，宣传性质大于新闻报

道性质，使这些常规报道难以真正沉淀到老百姓生活中。这样的报道“接地方气”

却又不太“接地气”。体现在与老百姓切身相关的故事不多，缺乏百姓的视角。 
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2.2.3 信宿：对谁说 

本监测研究将控烟议题的重点倡导对象分为“政府决策部门”、“烟草行业”、

“公众（非烟民）”、“烟民”、“机构与场所”、“无明显倡导对象”等七类，编码

分析如下： 

 

本月监测中，“烟民”是主要倡导对象，尤其是春节期间禁烟报道的主要倡

导对象。 

无明显倡导对象的报道平均转载率最高。议题常规化、地方官媒为主力军、

宣传性大于新闻报道性、传递事实信息多于传递价值信息，这些都使得报道中的

倡导缺少明确的目标指向。 

2.2.4 体裁 

本监测研究将控烟议题呈现的体裁分为“消息”、“评论”等五类，编码分析
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如下： 

 

监测数据显示，本月消息体裁的报道数量占比最大。这点与前文所说的本月

呈现出春节报道常规化趋势是一致的，短平快的豆腐块通稿多。  

值得一提的是本月的评论数量很少，但平均转载率是最高的。也正说明事实

信息的传递虽多，媒体和社会公众处在信息海洋的众声喧哗中，最能从水里浮到

水面上来的还是那些价值信息，可见还是只有观点才能竖起来旗帜。在新媒体时

代，信息随处可及但同样也极其匮乏。匮乏不在于数量，而在于媒体和受众都在

寻找一种声音，一种能表达自我或者与自身不同的信息。而这样的信息就是有意

思的观点、有趣的评论，也可以是从老百姓视角出发的好故事。 

2.2.5 自主性 

本监测研究进一步分析了控烟议题输出的主体，结果如下图所示： 
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在自主性上，本月政府或控烟组织主动输出的报道在数值上均低于被动输出

的报道。从结构上来看，这样可能是一种良好的报道模式，即控烟主体发出声音

引导媒体，媒体跟进把声音传递出去。但在本月中，控烟主体发出的声音与媒体

关注的新闻点之间出现了鸿沟，媒体并没有对控烟主体发出的声音都表示出兴趣。 

春节控烟、“无烟两会”俨然成了特定时间下的常规议题，也就是说每到这

个时候媒体就会有意识地输出带有某种固定套路的报道。对于控烟主体来说，很

难时时保证不断有新的热点事件出现，倒不如找准媒体脉象，进行话题引导、议

程管理，在不同的议题上侧重点不同，有的放矢。比如在春节禁烟上，引导控烟

主体中的医学专家出来证言，“滚一滚，一年又一年，如何过个健康安全年？”，

重在倡导戒烟保持健康生活方式和保证场所安全过平安年上；在行业税收和市场

监管上，引导卫生部门、官方和民间控烟机构出来说话，“你们收的税都是我们

这里花钱时的泪”，重在强调国家在公共卫生方面作出的财政支出实际上是远超
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过烟草行业贡献的财政收入，而这些差额都将由纳税人和政府来买单；在“无烟

两会”上，引导地方政府部门和人大代表出来发声，“心系国家天下，从小事做

起”，重在强调政治和社会公共意见领袖响应号召、以身作则的行为。 

2.2.6 报道调性 

报道调性是指新闻报道中使用的文字、图像、声音所传达的倾向和感情色彩，

一般新闻报道能给读者带来积极乐观、消极悲观和中性等感受。 

 

在报道调性上，本月积极调性报道的比例为 41%，消极调性报道的比例为

5%，中性调性的报道比例为 54%。本月中性报道的比例最多，这本月报道中与

无明显倡导对象、消息体裁最多趋势是一致的。 
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2.3 控烟重点议题分析 

2.3.1 重点报道标题列表 

序号 标题 首发媒体 时间 转载 

1 去年我省烟草工业实现税利 220 亿元 四川日报 2/14 194 

2 控烟专家“被代言”索赔百万 北京晨报 2/22 60 

3 影视作品不应为吸烟点赞 光明日报 2/17 49 

4 
世卫驻华代表处:今年中国亟需控烟取得更大

进展 
中新社 2/27 43 

5 
北京:全国两会用车“体检” 检测现场禁烟分

级检四次 
人民网 2/15 39 

2.3.2 控烟报道的文本分析：怎么说 

研究表明，在控烟文本中使用“恐惧诉求”、“人性诉求”、“代言人”、“行动

呼吁”、“修辞格”、“无明显诉求方式”等手段能影响控烟传播的效果，对本月的

控烟媒体报道文本进行分析，结果如下： 

http://news.sina.com.cn/c/2015-02-14/035431520152.shtml
http://news.163.com/15/0222/00/AJ135UD200014AED.html
http://news.xinhuanet.com/politics/2015-02/17/c_127504121.htm
http://news.ifeng.com/a/20150227/43233884_0.shtml
http://news.ifeng.com/a/20150227/43233884_0.shtml
http://news.xinhuanet.com/photo/2015-02/15/c_127498085.htm
http://news.xinhuanet.com/photo/2015-02/15/c_127498085.htm
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监测结果显示，无明显诉求方式的首发报道数量最多且平均转载率最高。这

是因为本月消息体裁报道多，报道中无明显倡导对象，在写作方式上平铺直叙。 

代言人诉求方式的报道只有四篇，其中《广西政协委员建议将违规吸烟纳入

诚信档案》报道转载次数有 33 次，拉高了平均转载率。从中可以得到的启示是，

在“无烟两会”议题上，除了报道无烟风气，代表们所提出的关于控烟的有趣或

“出位”报道可能会引起关注。 
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2.3.3 烟草与健康议题结构分析 

 

在本月的“烟草与健康”议题中，“吸烟与疾病”和“戒烟方法”议题的报

道数量最多，“二手烟”议题的报道平均转载率最高。这三项指标都可与春节禁

烟这一议题相连，指向公众健康的生活方式和良好的人际交往关系。 

在这个议题中，由北京控烟协会发出的报道《戒烟者在节假日期间如何预防

复吸》值得一看。这篇报道的内容立意明确——倡导正在或已经戒烟的烟民拒绝

他人递烟和劝阻他人吸烟。报道的文字比较朴实、内容比较“接地气”，唯一不

足的是，用了太多“你”字，将控烟主体和倡导对象分隔在不同群体中。虽然最

后用到了“您”字，但总是不免给人以高高在上的命令感，如果将其改为“我

们”，用朋友的口吻来说，则感染读者的效果可能要大很多，更能让受众感受到

“我”（控烟主体）和“你”（倡导对象）是在一起的，有着共同的利益，分享

着共同的信念和意义。一些措辞的改变对建立控烟主体和社会公众这个利益共同

体的效果不一样的。 
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2.4 烟草行业输出议题析 

2.4.1 重点报道标题列表 

序号 标题 首发媒体 时间 转载 

1 去年我省烟草工业实现税利 220 亿元 四川日报  2/14 194 

2 
“皇家一号”案一被告被控非法销售烟草 436

万元 
石家庄日报 2/6 57 

3 
陈冯富珍呼吁尽快批准《消除烟草制品非法

贸易议定书》 
新华网 2/28 21 

4 
俄专家预计 2015 年烟草、服装、糖类在俄涨

价最多 
商务部网站 2/14 16 

2.4.2 烟草行业重点议题 

 

本月烟草行业议题报道没有出现集中或突出的热点事件，“产业与产品”和

“打假走私”是报道数量最多的议题，“产业与产品”议题的报道平均转载率最

高。 
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http://news.sina.com.cn/c/2015-02-14/035431520152.shtml
http://news.163.com/15/0206/20/AHQ0IPJM00014JB6.html
http://news.163.com/15/0206/20/AHQ0IPJM00014JB6.html
http://news.xinhuanet.com/2015-02/28/c_1114461315.htm
http://news.xinhuanet.com/2015-02/28/c_1114461315.htm
http://finance.china.com.cn/roll/20150214/2963960.shtml
http://finance.china.com.cn/roll/20150214/2963960.shtml
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一般说来，在春节前后，烟草行业为了向上级主管部门表忠心、增加市民对

自己工作认同的信心，输出的这两类报道都会增多，增强自己经济贡献、行业建

设的形象。有些烟草部门还会在这时去走访困难家庭、烟草农户等，树立自己亲

切、为人民服务的形象。 
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附件 

附件 1：月度研究主要编码表（2015 年） 

内容分析编码表 1：烟草控制议题分类表 

1=烟草与健康相关议

题 
2=无烟立法相关议题 3=控烟公约相关议题 

4=无烟场所相关

议题 

5=监管体制相关议题 6=包装警示相关议题 7=税收价格相关议题 
8=影视作品及广

告相关议题 

9=公共议题、抗争性

议题与公共事件相关

议题 

10=公共卫生（PM2.5

等）相关议题 

11=文化价值相关议

题 

12=青少年相关议

题 

13=港澳台及国际经

验相关议题 
14=电子烟相关议题 15=其他议题  

内容分析编码表 2：烟草行业相关议题分类表 

1=社会公益行为相关议题 2=打假走私相关议题 3=政策扶持相关议题 

4=产业与产品相关议题 5=烟草与腐败相关议题 6=其他议题 

内容分析编码表 3：主要二级议题分类表 

控烟健康

相关议题 

1=吸烟与

疾病 

2=戒烟故

事 

3= 研究发

现 

4=二手烟 5= 戒烟方

法 

6=其他 

控烟框架

公约相关

议题 

1=公约介

绍 

2=履约情

况 

3= 履约建

议 

4=国家形象 

公共场所

控烟议题 

1=政策介

绍 

2=控烟范

围 

3= 医疗机

构 

4=效果监测 
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青少年控

烟相关议

题 

1=身心健

康 

2=无烟学

校 

3= 人际交

往 

4=心理与性格 5=烟草售

卖 

内容分析编码表 4：信源分类表 

1=中央政府部门[不含卫生

部门] 
2=卫生主管部门 3=地方政府部门 

4=官方控烟机构 5=中国民间控烟机构 6=国际控烟组织 

7=港澳台及国外控烟主体 8=烟草行业 9=普通公众 

10=公共意见领袖 11=媒体[自采自评] 12=医疗机构 

13=公共组织与场所 13=其他  

内容分析编码表 5：报道体裁分类表 

1=消息 2=评论 3=深度报道 

4=科普与研究报告 5=其他  

内容分析编码表 6：信道分类表 

1=中央媒体 2=地方官媒 3=卫生类媒体 

4=财经类媒体 5=都市类媒体 6=综合类网络媒体 

7=卫生类网络媒体 8=其他  

内容分析编码表 7：诉求方式表 

1=恐怖诉求 2=人性诉求 3=代言人 

4=行动呼吁 5=修辞格 6=无明显诉求方式 
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附件 2：2015 年 2 月监测研究重点报道标题列表 

标题 日期 转载 

去年我省烟草工业实现税利 220 亿元 2/14 194 

北京控烟协会会长批热播剧公然美化吸烟 2/7 66 

广告法修订 烟草广告"全面禁止"还是"广泛禁止" 2/16 63 

控烟专家“被代言”索赔百万 2/22 60 

建议全面禁止烟草广告、促销和赞助 2/12 58 
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