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  烟草追踪快报 

（2018 年第 4 期） 

揭秘烟草业最新内幕： 

烟草公司主动“帮”烟民建“文明吸烟”环境？ 
 

事件： 

链接 1：推进卷烟消费环境建设是（烟草）行业发展的稳定器 

近几年，卷烟销量出现断崖式的下降，与国际国内的经济下行有密不可分的

关系，但与国际国内的控烟环境也不无关联，在社会舆论与控烟态势的双重压力

夹击下，卷烟的消费环境备受挤压。而营造良好的、绿色的卷烟消费环境，是烟

草行业下一轮高质量发展的基础和稳定器。（2018 年 06 月 28 日：烟草在线专

稿 ） 

链接 2：学习深圳经验 推动文明吸烟环境建设 

6 月 12 日，全国文明吸烟环境建设研讨会在深圳召开。中国卷烟销售公司

主要负责人解读了《国家烟草专卖

局关于创建文明吸烟环境，助力美

丽中国建设的指导意见（征求意见

稿）》。此次会议是行业围绕吸烟环

境建设召开的首次专题会议，旨在

学习深圳经验，共同探讨创建文明

吸烟环境的路径和举措...。据悉，“建设文明吸烟环境”的理念，是深圳最早提

出的，从“卷烟消费环境”跨步至“文明吸烟环境”。(2018 年 06 月 14 日 东

方烟草网) 

上面链接出现了两个关键词：“卷烟消费环境建设”； “文明吸烟环境建设”。 

简言之：就是烟草业要帮着烟民建设“文明“吸烟环境。个中深意，不言而

喻！ 
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剖析： 

随着控烟形势的发展，室内公共场所全面禁烟的呼声越来越高，烟民吸烟的

环境和空间越来越受到限制。新《广告法》、《互联网广告管理暂行办法》的实施，

对烟草业的限制，使烟草业越发感觉到消费量的减少与销量的下滑给烟草业的发

展带来的危机。《烟草控制框架公约》第 5.3 条实施准则指出：烟草业的利益与

公共卫生政策之间存在根本的和无法和解的冲突。在这种形势下，烟草业不会善

罢甘休，他们把目标瞄准了烟草消费者吸烟环境的建设上来，以求保留吸烟者的

队伍。于是打着“文明”的旗号，设立违法的、不科学的“文明吸烟环境“来对

抗控烟！ 

一、烟草业所谓的“文明吸烟”根本谈不上文明！ 

烟草业称，他们是在“引导公众理性、文明、和谐吸烟“，为引导消费者到

烟草业所建的吸烟点吸烟，提供文明吸烟的平台。并且宣称让烟民吸得“幸福而

有尊严”，让公众认识到非烟民有呼吸清新空气的自由，烟民也有其吸烟的权益，

非烟民的理解与烟民自觉地文明、绿色吸烟，可以使双方和谐相处。试问吸烟严

重危害健康，何来幸福？健康没有了，尊严又在哪里？ 

历史经验告诉我们，一切危害人民，给人民带来疾病、残疾与死亡的生活习

俗都是劣质生活习俗。吸烟更不例外！短短的几百年间，全球烟草烟雾弥漫，带

来了全球范围内烟草相关的可怕疾病、残疾和死亡，而中国成了世界上吸烟人口

最多的国家，也成了世界上因吸烟、二手烟、三手烟的危害，死亡人数最高的国

家。无论卷烟产量、吸烟人数、吸烟导致的死亡人数，中国都高居世界之首。吸

烟这种极其劣质的生活习俗是非常伤人又损己健康的不文明行为，而烟草业却刻

意地把文明和吸烟放在同一间屋子里，让文明和吸烟“和谐相处“！何来“文明

吸烟”？ 

二、以“文明吸烟“之名，行卷烟营销之实 

实际上，烟草业的“文明吸烟环境建设”的策略蓄谋已久。自 2015 年起全

国烟草行业将卷烟消费环境建设作为烟草业最新一轮的“高质量发展的基础和稳

定器。”烟草行业想把握吸烟环境建设的主动权，表面称是服务消费者，实质上

是将吸烟环境建设作为增加消费黏性、培育品牌、塑造烟草形象的不二契机。以
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消费者为基点，以零售终端为纽带，建设卷烟消费环境，思路就是：以“消”促

“销”。 

烟草业的所谓“文明吸烟环境”创建主要是五类场所：分别是环保吸烟室、

绿色吸烟室、便民吸烟区、露天吸烟点、终端体验区。并由烟草部门牵头、相关

企业众筹资金，在机场、写字楼、城市大型综合体等重点场所，建立多处绿色吸

烟室，将品牌展示、免费品吸、文明吸烟、卷烟销售以及免费公共服务等相融合，

将吸烟环境建设为“品牌体验终端”、“文化传播终端”，向吸烟者大力推销卷

烟品牌，在烟民聚集的吸烟点向烟民灌输烟草知识，鼓励烟民为烟草行业发声，

传播品牌文化。通过吸烟点的建设，实在吸烟点开展常态化免费品吸活动、新品

市场测试等，实际上是将“文明吸烟环境”变成了烟草广告的藏身之地，特别是

设立烟草制品销售点的吸烟区（室）吸引消费者，扩大销售。声称既改善了吸烟

环境，又拉动了卷烟销售。 

  

 

安徽合肥市一露天吸烟点                     泰山景区吸烟室 

 

烟草专卖直营店内的卷烟免费体验区 

卷烟免费体验

区 

 

卷烟免费体验区 
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（安微）消费者在带有“空气净化装置”吸烟室内吸烟，并有卷烟售卖，广告营销 

注：“徽映云丝带吸烟室”就是安徽中烟推广的一个文明吸烟室（点）计划。

“云丝带”关爱计划的总体思路是为卷烟消费者提供“文明”、“和谐”、“舒适”

的消费环境，力争每个吸烟室都成为带有卷烟消费功能的现代卷烟零售终端示

范店，以“消”促“销”。 

《烟草控制框架公约》第 8 条及其《实施准则》的原则规定：“采取有效措

施防止接触烟草烟雾，以建立 100%无烟环境。100%无烟环境之外的任何方针，

包括通风、空气过滤和指定吸烟区（无论是否有专门的通风系统），都一再表明

是无效的，有科学和其他方面的确凿证据显示，技术方法不能防止接触烟草烟雾”。

文明吸烟室内的所谓“空气净化装置”，根本做不到空气净化！ 

因此，“文明吸烟环境“只不过是烟草业以营销为目标、为自己罩上的一层

“文明“的光环罢了！我们一定要透过“文明吸烟”的招牌，看到背后的烟草营

销。 

烟草业如果真正维护公众健康，不应该致力于“文明吸烟”建设，而是要大

力宣传和倡导戒烟。因为戒烟是降低吸烟危害的唯一方法，戒烟越早越好，任何

年龄戒烟均可获益，而不是用所为“文明吸烟”来营销卷烟。 

习近平总书记在“十九大”报告中提出：“坚持预防为主，深入开展爱国卫

生运动，倡导健康文明生活方式，预防控制重大疾病。”吸烟，无论怎样变化，

只要吸烟就与“预防为主”卫生工作方针相违背，就与爱国卫生运动的基本精神

卷烟销

售区 

徽映。云丝带吸烟室 
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相违背，就与倡导文明生活方式相违背，就与控制重大疾病的目标相违背。烟草

专卖局作为国家的一个机构，应该在贯彻国家战略、推进全民健康上与全社会走

在相同的方向上。具体说，就是要构建有利于限烟、戒烟，直至最终的全面禁烟

的环境。 

 

（新探健康发展研究中心  2018 年 7 月 18 日） 


